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Optimizely Promote

Hinweis: Optimizely Promote ist fir Optimizely Kunden verflgbar,
die eine andere Plattform verwenden. Kunden der Optimizely Platt-
form kénnen dhnliche Funktionen nutzen, die in Optimizely CMS inte-
griert sind. Siehe CMS Handbuch Personalization.

Dieser Abschnitt erklart, wie Sie mit Optimizely Promote personalisierte Inhalte auf lhrer
Webseite anzeigen und Leads durch die Bewerbung eines Rabatts, Produkts oder einer
Dienstleistung generieren kénnen.

Promote zeigt einen Werbeinhalt auf einer Webseite oder in einem Pop-up an. Ein Wer-
beinhalt ist eine Grafik fir eine Webseitenanzeige, wie ein Banner. Beim Anklicken kann ein
Inhalt den Kunden auf eine Seite weiterleiten, auf der er den Rabatt nutzen kann.

Inhalte werden den Kunden Uber eine Promote-Kampagne bereitgestellt, einen Regelsatz
fur die Anzeige eines Inhalts. Beispiel: Wenn der Warenkorb eines Besuchers Produkte im
Wert von Uber 100 € enthalt, kdnnen Sie ein Angebot flr versandkostenfreie Lieferung ab
einem Warenwert von 100 € anzeigen. Das Bild, das das Angebot kommuniziert, ist ein
Inhalt.

© Optimizely 2022
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Werbeinhalte erstellen

Dieser Abschnitt erklart, wie man einen neuen Werbeinhalt erstellt oder einen beste-
henden bearbeitet. Zu den Bearbeitungsoptionen gehéren das Andern des Bildes, der
Eigenschaften und des HTML-Quelltextes eines Inhalts. Sie kénnen einen Inhalt auch
kopieren oder I6schen.

Offnen Sie im Optimizely Personalization Portal den Bildschirm Bewerben > Inhalte und kli-
cken Sie auf die Reiter Neuer Inhalt oder auf die Schaltflache Einen neuen Inhalt erstel-
len, um einen neuen Inhalt zu starten. Verwenden Sie die Reiter Stil-Editor, um den Inhalt
zu definieren.

Configure your creative

Style editor > Tagging @

Creativename  Qiscount tags image Creativegroup  sgjes

[l Addimage [ View source

body A

[# Save creative Cancel

Geben Sie die Bildinformationen des Inhalts ein

Voraussetzung: Das Bild ist auf einen Webspeicherort hochgeladen, d. h. es hat eine URL.

© Optimizely 2022
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1. Verwenden Sie das Feld Name des Inhalts, um dem Inhalt einen Namen zu geben. Die-
ser Name identifiziert den Inhalt in allen Promote-Bildschirmen.

2. Verwenden Sie die Schaltflache Bild hinzufiligen, um die folgenden Informationen
Uber das erste Bild einzugeben.

¢ Reiter Bildinformationen

° URL. Geben Sie die URL des Inhaltsbildes ein oder figen Sie sie ein.

° Alternativer Text. Geben Sie den alternativen Text des Bildes ein. Siehe
auch: HTML <img> alt-Attribut.

e Reiter Link
°© URL. Geben Sie die URL ein, zu der der Benutzer weitergeleitet wird, wenn er

auf das Bild klickt. Wenn Sie dieses Feld leer lassen, handelt es sich um eine
nicht anklickbare Anzeige.

° Ziel. Wenn Sie oben eine Link-URL eingeben, wahlen Sie deren target-Attribut
aus. Mégliche Werte:
B Neues Fenster (_blank)
B Oberstes Fenster (_top)
B Gleiches Fenster (_self)

" Ubergeordnetes Fenster (_parent).

Hinweis: Ein Inhalt kann mehrere Bilder haben.

Geben Sie die Verschlagwortung des Inhalts ein

Verwenden Sie den Bildschirm Verschlagwortung eines Inhalts, um einen personalisierten
Inhalt anzuzeigen, der fir den Besucher der Webseite einzigartig ist. Um dies zu erreichen,
verwendet Promote Tags, die einem Inhalt zugewiesen wurden, um zu versuchen, die Kam-
pagnenregeln von Promote zu erflllen, wahrend der Kunde auf Ihrer Webseite einkauft.
Wenn beispielsweise eine Kampagnenregel das Attribut Zuletzt betrachtete Kategorie
nutzt, versucht Promote, die zuletzt angezeigte Kategorie des Besuchers mit den Zuge-
horige Kategorien-Tags des Inhalts abzugleichen. Um das Beispiel mit dem unten-
stehenden Bildschirm fortzusetzen: Wenn die zuletzt angezeigte Kategorie eines

© Optimizely 2022
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Besuchers Herrenjacken ist, wird wahrscheinlich das Bild angezeigt, das diesem Inhalt
zugeordnet ist.

Configure your creative
Style editor > Tagging @

Tag your creative with anything related. Certain expressions in your Promote campaign will select the creative based onits tags.
Related categaries

Tights>Fashion & Patterned Make Up>Lips>Lip Stain
Make Up>Lips=Lip Tint
Search and add categories

Related attributes

brand:eye candy brand:wild wash brand:mustang

Search and add attributes

[# Save creative Cancal

Zugehorige Kategorien. Wahlen Sie eine oder mehrere Kategorien aus, die Sie dem Inhalt
zuordnen mochten. Zum Beispiel Spielzeug, Schuhe, Autos und so weiter.

Wenn Sie mit der Eingabe beginnen, werden verwandte Kategorien angezeigt, deren
Anfangsbuchstaben mit lhrer Eingabe Gbereinstimmen. Um die gesamte Kate-
gorienliste anzuzeigen, klicken Sie auf das Feld Zugehorige Kategorien, bevor Sie
etwas eingeben.

Zugehdorige Attribute. Wahlen Sie ein oder mehrere Attribute aus, um die Inhalts-
zuordnung zu verfeinern. Beispielsweise kdnnen Sie die Farbe Rot, den Markennamen, die
GroBe und so weiter angeben.

Wenn Sie mit der Eingabe beginnen, werden verwandte Attribute angezeigt, deren
Anfangsbuchstaben mit lhrer Eingabe Ubereinstimmen. Um die gesamte Attributliste
anzuzeigen, klicken Sie auf das Feld Zugehorige Attribute, bevor Sie etwas eingeben.

Einen Inhalt bearbeiten

Sie konnen die folgenden Aktionen an einem vorhandenen Inhalt durchfihren.

© Optimizely 2022



Werbeinhalte erstellen | 9

e Bild ausschneiden

¢ Bild kopieren

¢ Ein neues Bild einfligen
e Seinen Link bearbeiten
e Seinen Link entfernen

e Aktualisieren oder entfernen Sie seine Eigenschaften, d. h. seinen Alt-Text, seinen Ziellink
oder sein Ziel.

1. Klicken Sie im Bildschirm Inhalte neben dem Inhalt, den Sie bearbeiten méchten, auf

Bearbeiten

2. Klicken Sie mit der rechten Maustaste auf das Bild, das Sie bearbeiten méchten. Nun
erscheint ein Menu.

¥ cut

[}y Copy
[g Paste
= Edit Link
Unlink

Bl -8

Image Properties

3. FuUhren Sie die gewtlinschte Aktion aus.

Die HTML-Quelle eines Inhalts andern

Verwenden Sie die Schaltflaiche Quelle Anzeigen, um die HTML-Quelle eines Inhalts zu
andern.

1. Klicken Sie im Bildschirm Inhalte neben dem Inhalt, den Sie bearbeiten méchten, auf
Bearbeiten

2. Klicken Sie auf Quelle Anzeigen. Nun erscheint der HTML-Quellcode des Inhalts. Pas-
sen Sie diesen nach Bedarf an.

© Optimizely 2022
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Style editor > Tagging

Creativename  Discount tags image

Creative group Sales

[&] View source

<img alt="discount” src="https://www.grannybooster.com/wg-content/uploads/2019/05/senior-discount.jpg" />

In der Quellansicht kénnen Sie erweitertes HTML, wie z. B. Tracking, hinzufigen. Zum

Beispiel:

<img alt="Discount tags image"
src="https://example-image-server.com/image-uploads/senior-
discount.jpg" >

<script>
(function(i,s,o0,g,r,a,m){i[ 'GoogleAnalyticsObject']=r;i[r]=i[r]

| | function(){ (i[r].g=i[r].q]|[]).push(arguments)},
i[r].1l=1*new Date();a=s.createElement(o0),
m=s.getElementsByTagName(o)[0];

a.async=1;

a.src=g;

m.parentNode.insertBefore(a,m) 1)

(window, document,
'script’,
"//www.google-analytics.com/analytics.js', 'ga');

ga('create’,
'"UA-11111118-1",
"example.com');

ga('send',
‘pageview'); /*]]>*/

</script>
</img>

Einen Inhalt loschen

1. Offnen Sie im Optimizely Personalization Portal die Seite Promote > Inhalte
2. Suchen Sie den Inhalt, den Sie I6schen moéchten.

3. Klicken Sie auf Léschen @, um ihn zu Iéschen. Ein Bestatigungsfeld wird angezeigt.

© Optimizely 2022
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Einen Inhalt kopieren

Wenn Sie einen Inhalt kopieren, wird eine Version davon gespeichert, aber copy wird zu
seinem Namen hinzugefugt.

Manage your creatives

[:]
mw

1
=

Creative name * Group # Creation date = Edit - Delete - Copy
Discount tags image Sales Jun 05, 2020 4 o @
lam 4 O iy,

Einen Inhalt kopieren:

1. Offnen Sie im Optimizely Personalization Portal die Seite Promote > Inhalte

2. Suchen Sie den Inhalt, den Sie kopieren méchten.

3. Klicken Sie auf Kopieren -7, um einen Inhalt zu duplizieren. Er erscheint im Bildschirm
Promote > Inhalte.

4. Falls gewiinscht, klicken Sie auf Bearbeiten# , um den neuen Inhalt zu andern.

© Optimizely 2022
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Promote-Kampagnen erstellen

Eine Promote-Kampagne beschreibt die Regeln fur die Anzeige von Werbeinhalten. Zum
Beispiel:

¢  Wenn der Warenkorb des Kunden den Wert von 100 € Uberschreitet, zeigen Sie den Inhalt
far den 20%-Rabatt an.

¢ Wenn der Wert des Warenkorbs den Wert von 100 € unterschreitet, konnte der Inhalt fir
einen 10%-Rabatt erscheinen.

Die Reiter Promote-Kampagnen zeigt die bestehenden Kampagnen.

¢ Wenn Sie eine Kampagne erstellen méchten, rufen Sie den Bildschirm Kampagnen auf und
klicken Sie auf die Reiter Neue Kampagne oder auf die Schaltflache Erstellen Sie eine
neue Kampagne.

¢ Um eine Kampagne zu bearbeiten, klicken Sie auf ihren Namen oder auf die Schaltflache

Bearbeiten ¥ .

* Um eine Kampagne zu I6schen, klicken Sie auf Léschen ™ . Ein Bestatigungsfeld wird
angezeigt.

¢ Um eine Kampagne zu aktivieren, klicken Sie auf Aktivieren . Um eine Kampagne vor-
Ubergehend zu deaktivieren, klicken Sie auf Pausieren

* Um ein Duplikat einer Kampagne zu erstellen, klicken Sie auf Kopieren . Klicken Sie

dann auf Bearbeiten # , um die neue Kampagne anzupassen.

Manage your campaign Create a new campaign

Campaign name - IP trap % Edit - Status - Delete - Copy

Justin Campaign 4 > 2] o

© Optimizely 2022
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Eine Kampagne konfigurieren—-Reiter Regeln

Kampagnen werden in zwei Registerkarten definiert:

¢ Regeln Definieren Sie Inhalte mit den Kriterien, die erfullt sein mussen, damit sie angezeigt
werden.

¢ Aktivierung. Definieren Sie, wann die Kampagne aktiv ist.

Tipp: Wenn Sie eine Karussell-Kampagne anlegen méchten, legen
Sie fUr jede Position im Karussell eine Kampagne an. Ein Karussell mit
drei Positionen braucht also drei Kampagnen.

© Optimizely 2022
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Rules > Activation @
Campaign name Discount sale Placement productjson_ip v Channel Any hd
Pop-up campaign [:m
Creative Criteria ®
X
Discount tags image ~ Toggle advanced
Sticky Session ¥ Basket value v greater than ~ 1USD 100.00 I - " -+ l lj.\dd group
Weight 2.0
X
Discount tags image v Toggle advanced
Sticky Range v asket valus v greater than ~ USD | 50.00 I - “ + l l}.‘\dd group

15/06/2020 00:00

i
19/06/2020 23:55
i
Weight 1.0
x
dema v Toggle advanced
Sticky Session ¥ Default creative v E
Weight 1.0

+ Add a new row

Um eine Kampagne anzulegen, flllen Sie diese Felder aus.

¢ Kampagnenname. Geben Sie einen Namen fur die Kampagne ein.

¢ Ausrichtung. Wahlen Sie die Position der Inhalte der Regel auf einer Webseite aus. Opti-
mizely erzeugt die Drop-Down-Werte, die die Seitenposition der Inhalte definieren.

¢ Kanal. Bestimmen Sie, ob die Inhalte der Kampagne auf mobilen Endgeraten (mobileweb),
Computern (web) oder beidem (Beliebig) erscheinen sollen.

© Optimizely 2022
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¢ Popup-Kampagne. Auf Ja setzen, um die Inhalte in einem Popup-Fenster anzuzeigen.

Hinweis: Um die Popup-Funktionalitdt nutzen zu kénnen, missen
Sie diese vorher mit Optimizely definieren.

Regeln fur eine Kampagne festlegen

Jede Kampagne besitzt ein Regelwerk. Jede Regel besteht aus den folgenden Feldern.
Wenn eine Regel als wahr ausgewertet wird, kann ihr Inhalt angezeigt werden.

¢ Inhalt. Wahlen Sie den Inhalt aus, der mit der Regel verknUlpft werden soll. Siehe auch:
Werbeinhalte erstellen.

e Gewicht. Wenn eine Kampagne mehr als einen Inhalt hat, der wahr ist, wird der Inhalt mit
der hoheren Gewichtung angezeigt.
Beispiel

Eine Kampagne hat drei Regeln:

© 15 Prozent. Wenn der Warenkorbwert groBBer als 100 € ist, zeige den Inhalt an, der 15
Prozent Rabatt auf einen Einkauf von 100 € oder mehr verspricht. Gewichtung: 2

© 10 Prozent. Wenn der Warenkorbwert gréBer als 50 € ist, zeige den Inhalt an, der 10
Prozent Rabatt auf einen Einkauf von 50 € oder mehr verspricht. Gewichtung: 1

© Mehr kaufen. Zeige den Inhalt ,,Je mehr Sie kaufen, desto mehr sparen Sie“ an.
Gewichtung: 0,1

Wenn der Warenkorbwert eines Kunden 125 € betragt, ist die 15-Prozent-Regel
wahr und die 10-Prozent-Regel ist ebenfalls wahr. Da 15 Prozent eine héhere
Gewichtung besitzt, wird dieser Inhalt angezeigt.

Wenn der Warenkorbwert des Kunden 45 € betragt, sind die 15-Prozent- und die
10-Prozent-Regeln beide falsch. Also wird der Inhalt Mehr kaufen angezeigt.

Hinweis: Da zwei oder mehr Regeln mit der gleichen Bewertung
zu ungewissen Ergebnissen fihren kénnen, sollten Sie die
Gewichtung verwenden, um Prioritaten zu setzen.

AuBerdem ist der Standardinhalt normalerweise die Regel mit

© Optimizely 2022
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dem geringsten Gewichtungsrang, wenn also alle anderen Regeln
falsch sind, wird der Standardinhalt angezeigt. Wenn Sie keinen
Standardinhalt festlegen und alle Regeln falsch sind, werden
keine Inhalte angezeigt.

e Ein Satz von Kriterien, auch bekannt als ein Ausdruck. Wenn ein Ausdruck wahr ist, wird
der zugehorige Inhalt wahrscheinlich angezeigt. Siehe auch: Ausdriicke einrichten.

Sie kénnen bis zu zwei Regeln fir jeden Inhalt erstellen. Klicken Sie auf Neue Zeile hin-
zufligen, um eine weitere Regel flr den gleichen Inhalt zu erstellen.

Standard-Inhalt festlegen

Um sicherzustellen, dass ein Inhalt immer angezeigt wird, fligen Sie einen Standard-Inhalt-
Ausdruck hinzu, der einen Inhalt flr den Fall definiert, dass alle anderen Regeln als falsch
ausgewertet werden.

Gehen Sie folgendermafBen vor, um einen Standard-Inhalt-Ausdruck fir einen vor-
handenen Inhalt einzurichten:

1. Wahlen Sie in der Spalte Inhalt den Standard-Inhalt aus.

2. Weisen Sie den Werten die Gewichtung zu, wie in Eine Kampagne konfigurieren-Rei-
ter Regeln beschrieben.

3. Wahlen Sie im ersten Feld der Spalte Kriterien den Eintrag Bezeichner > Standard-
Inhalt.

Ausdrucke einrichten

Ein Ausdruck beschreibt eine bedingte Instanz, wie etwa Warenkorbwert kleiner als 100 €. Ein
Inhalt erscheint dann, wenn sein Ausdruck wahr ist und er den héchsten Gewichtungswert
besitzt. Ausdricke setzen sich aus drei Bestandteilen zusammen:

e Attribut. Wahlen Sie ein Attribut basierend auf Bezeichnern oder Benutzern.
Bezeichnerattribute

© Optimizely 2022
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Wenn Sie einen Bezeichner verwenden, bestimmen die Tags eines Werbeinhalts, ob ein
Inhalt angezeigt wird. Die folgende Tabelle beschreibt die Bezeichnerattribute.

Bezeichnerattribute Zeigt den Werbeinhalt...

Standard-Werbeinhalt

Direkt zum Standort gelangt

Aus organischer Suche her-
vorgegangen

Aus PPC-Suche hervorgegangen

Attribute des zuletzt angesehenen
Produkts

Attribute aus der Einkaufshistorie

Kategorien aus der Kaufhistorie

Aktuell angezeigte Kategorie

Zuletzt angesehene Kategorie

Benutzerattribute

Auch wenn andere Bedingungen fur den Werbeinhalt
bestehen.

Wenn ein Besucher direkt auf die Webseite gelangt.

Wenn der Besucher aus einem organischen Such-
maschinenverzeichnis stammt (im Gegensatz zu einer
Anzeige).

Wenn der Besucher aus einer Suchkampagne (Pay-per-
Click) auf die Webseite gelangt.

Wenn Attribute des zuletzt angesehenen Produkts des
Besuchers mit einem der Tags flr Verwandte Attri-
bute des Werbeinhalts Gbereinstimmen.

Wenn Attribute der gekauften Produkte des Kunden mit
einem der zugehdorigen Attribut-Tags des Werbeinhalts
Ubereinstimmen.

Wenn Kategorien aus der Kaufhistorie des Kunden mit
einem der Tags flir Verwandte Kategorien des Wer-
beinhalts Ubereinstimmen.

Wenn die Kategorie der aktuell angezeigten Seite mit
einem der Tags fur Verwandte Kategorien des Wer-
beinhalts Ubereinstimmt.

Wenn die Kategorie der zuletzt angezeigten Seite mit
einem der Tags fir Verwandte Kategorien des Wer-
beinhalts Ubereinstimmt.

© Optimizely 2022
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Benutzerattribute Beschreibung

Die durchschnittliche
Anzahl von Tagen zwischen
den Bestellungen eines Kun-
den. Geben Sie einen Zah-

durchschnittliche
Tage zwischen den
Bestellungen weniger

Durchschnittliche Tage zwischen
Bestellungen

als 10
lenwert an.
Die durchschnittliche
Anzahl der Tage zwischen durchschnittliche

Durchschnittliche Tage zwischen < . .

Besuchen den Besuchen eines Besu- Tage zwischen den
chers. Geben Sie einen Zah- Besuchen mehr als 1
lenwert an.

Der Gesamtwert des Besu-
cherkorbs. Sofern aus-

Warenkorbwert gewahlt, erscheint ein Warenkorbwert kleiner
Wahrungsfeld, in dem Sie als100 $
eine Wahrung auswahlen
kénnen.

Die Stadt, die anhand der
IP-Adresse des Besuchers
geschatzt wird. Sofern aus-
gewahlt, erscheint auch ein
Landerfeld, in dem Sie ein

Stadt Land auswahlen und dann
den Stadtenamen aus-
wahlen oder eingeben kén-
nen. Verwenden Sie nur
Stadtenamen aus der Drop-
down-Liste.

Stadt entspricht US
Boston

Das Land, das anhand der

IP-Adresse des Besuchers

geschatzt wird. Geben Sie Landercode gleich AU
einen ISO 3166-1 Lan- (Australien)

dercode mit zwei Buch-

staben an.

Landervorwahl

© Optimizely 2022
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Benutzerattribute Beschreibung

Kunde

Geschlecht

Anzahl der Besuche der Waren-
korbseite

Anzahl der Tage seit der letzten
Bestellung

Anzahl der Tage seit dem letzten
Besuch

Anzahl der historischen Besuche

Jemand, der auf Ihrer Web-
seite einkauft. Wahlen Sie
aus, ob es sich um einen
neuen oder einen wie-
derkehrenden Kunden han-
deln soll.

Das Geschlecht des Besu-
chers, basierend auf his-
torischen
Kaufinformationen. Wahlen
Sie aus der Liste der ver-
figbaren Optionen.

Die Anzahl der Warenkorb-
Besuche eines Kunden, z.B.
wenn ein Kunde versucht,
sich fur einen Kauf zu ent-
scheiden. Geben Sie einen
Zahlenwert an.

Die durchschnittliche
Anzahl von Tagen zwischen
den Bestellungen eines Kun-
den. Geben Sie einen Zah-
lenwert an.

Die Anzahl der Tage seit
dem letzten Besuch eines
Kunden auf der Webseite.
Geben Sie einen Zahlenwert
an.

Die Gesamtzahl der Besu-
che, die ein Besucher auf
der Webseite gemacht hat
(ohne den aktuellen

© Optimizely 2022

Kunde nicht gleich
Neukunde

Geschlecht null oder
gleich weiblich (nicht
mannlich)

Anzahl der Warenkorb-
Aufrufe groBer als 2

Anzahl der Tage seit
der letzten Bestellung
groBer als 4

Anzahl der Tage seit
dem letzten Besuch
groBer oder gleich 10

Anzahl der his-
torischen Besuche gro-
Ber als 50
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Benutzerattribute Beschreibung

Anzahl der Besuche auf der Pro-
duktseite

Anzahl der Besuche seit der letzten
Bestellung

Region

Segment

Site-search Keyword (zuletzt von
der URL)

Besuch). Geben Sie einen
Zahlenwert an.

Die Anzahl der Besuche des
Kunden auf einer Pro-
duktseite. Geben Sie einen
Zahlenwert an.

Die Anzahl der Besuche seit
der Bestellung durch den
Kunden. Geben Sie einen
Zahlenwert an.

Die Region, die anhand der
IP-Adresse des Besuchers
geschatzt wird. Sofern aus-
gewahlt erscheint ein Lan-
derfeld, in dem Sie ein Land
und danach eine Region aus-
wahlen kénnen. Verwenden
Sie nur Regionen aus der
Dropdown-Liste.

Der Name des von Opti-
mizely generierten Seg-
ments oder des importierten
Kundensegments. Wahlen
Sie aus der Liste der ver-
fugbaren Segmente.

Das aktuellste Keyword,
nach dem ein Kunde in die-
ser Sitzung auf Ihrer Web-
seite gesucht hat. Das
Keyword wird fur die
gesamte Session gespei-
chert. Platzhalter werden

© Optimizely 2022

Anzahl der Besuche
auf der Produktseite
kleiner oder gleich 20

Anzahl der Besuche
seit der letzten Bestel-
lung groBer als 5

Region gleich lowa
(US)

Segment ungleich Ver-
fallen - Sonstige

Site-search Keyword
ist gleich Puppen
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Benutzerattribute Beschreibung

Quelle

Gesamte Bestellungen

Besucher

Postleitzahl

nicht unterstitzt. Das
Schlusselwort muss in der
URL erscheinen.

Der Name der Bezugsquelle.
Wahlen Sie eine aus der
Liste der verfligbaren Optio-
nen (z.B. die URL der vom
Benutzer eingegebenen
Webseite, Uber eine Such-
maschine, Uber eine ange-
schlossene Partner-
Webseite oder aus einer
unbekannten Quelle).

Quelle gleich Affiliate

Die Gesamtzahl der Bestel-
lungen des Kunden. Geben
Sie einen Zahlenwert an.

Gesamte Bestellungen
total groBer als 10

Wabhlen Sie die Art des Besu-
chers aus der Liste aus. Ein
neuer Besucher hat keine
vorherigen verfolgten Sit-
zungen, wahrend ein wie-
derkehrender Besucher
mindestens eine hat.

Besucher ist gleich
neu

Die Postleitzahl, die aus der
IP-Adresse des Besuchers
geschatzt wird. Wenn aus-
gewahlt, erscheint ein Lan-
derfeld, in dem Sie ein Land
auswahlen und dann die
Postleitzahl oder die Post-
leitzahl auswahlen oder ein-
geben kénnen.

Postleitzahl beginnt
mit 012 (US)

© Optimizely 2022
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e Zustand. Folgende Operatoren sind moglich:
© gleich
© NICHT gleich
° null oder gleich
° null oder NICHT gleich
©  kleiner als
© kleiner oder gleich
© groBer als
© groBer oder gleich
°  beginnt mit

e Wert. Geben Sie den Attributwert ein oder wahlen Sie ihn aus. Wenn Sie beispielsweise
(Attribut) Geschlecht, (Bedingung) gleich und (Wert) weiblich wahlen, wird der Ausdruck
als Wahr ausgewertet, wenn der Besucher als weiblich identifiziert wird.

Klicken Sie auf Erweitert umschalten, um die gerenderte Regel als Quellcode anzuzeigen
und ggf. zu bearbeiten. Zum Beispiel, (u.gender="female").

Hinweis: Wenn Sie den Quelltext einer Regel bearbeiten, der Code
aber nicht richtig formatiert wird, wird er auf der Benutzeroberflache
nicht angezeigt und eine Fehlermeldung wird ausgegeben. Siehe
auch: Ausdricke und Gruppen in Regeln verwenden.

Eingabe einer zweiten Ausdrucksgruppe

Um weitere Bedingungen zu einer Regel hinzuzuftgen, klicken Sie auf Gruppe
hinzufiigen. Hier ein Beispiel flr eine Gruppe mit zwei Bedingungen:

* (city="New York - US"™ AND basketvalue["USD"]<"100")

ODER

®* u.numhistoricalvisits>"3" AND u.gender="female")

Wenn eine der Regeln als wahr ausgewertet wird, kann der zugehorige Inhalt angezeigt
werden (abhangig von seiner Gewichtung).
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Ausdrucke und Gruppen in Regeln verwenden

Eine Gruppe kombiniert zwei Ausdricke. Zum Beispiel, city equals to New York AND
basketvalue less than USD 100.In diesem Fall missen wegen des AND-Operators
beide Ausdricke wahr sein, damit die Gruppe wahr ist. Wenn die Gruppe einen OR-Ope-
rator verwendet wie city equals to New York OR basketvalue less than USD 109,
muss nur ein Ausdruck wahr sein, damit die Gruppe wahr ist.

Sie kdnnen einen oder zwei Ausdricke in einer Gruppe festlegen, und eine Regel kann eine
oder zwei Gruppen von Ausdricken enthalten. Das folgende Beispiel zeigt die logischen
Ergebnisse zwischen zwei Gruppen von zwei Ausdricken mit unterschiedlichen Boo-
leschen Operatoren.

(A)(city="New York - US" AND basketvalue["USD"]<"100") OR (B)(u.num-
historicalvisits>"3" AND u.gender="female")

(C)(city="New York - US" OR basketvalue["USD"]<"100") AND (D)(u.num-
historicalvisits>"3" OR u.gender="female")

Um das Beispiel Ubersichtlicher zu machen, wird jedem Teil des Ausdrucks ein Buchstabe
(A, B, C, D) zugeordnet und Wahr (T) oder Falsch (F) mit UND- und ODER-Operatoren inner-
halb und auBerhalb der Gruppen ausgewertet, um festzustellen, ob die gesamte Regel
wahr oder falsch ist. Nur wahre Ausdricke helfen zu bestimmen, ob ein Inhalt angezeigt
wird; auch Gewichtungsfaktoren werden berucksichtigt.

Die folgende Tabelle zeigt, wie diese Ausdriicke ausgewertet werden.

(A und B) oder (C und D) (A oder B) und (C oder D)

(T und T) oder (T und T) T oder (T oder T) und (T oder T) T und
T = Wahr T = Wahr
(T und T) oder (T und F) T oder (T oder T) und (T oder F) T und
F = Wahr T = Wahr
(T und T) oder (F und T) T oder (T oder T) und (F oder T) T und
F = Wahr T = Wahr
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(A und B) oder (C und D) (A oder B) und (C oder D)

(T und T) oder
F = Wahr

(T und F) oder
T = Wahr

(T und F) oder
F = Falsch

(T und F) oder
F = Falsch

(T und F) oder
F = Falsch

(F und T) oder
T = Wahr

(F und T) oder
F = Falsch

(F und T) oder
F = Falsch

(F und T) oder
F = Falsch

(F und F) oder
T = Wahr

(F und F) oder
F = Falsch

(F

(T

(T

(F

(F

(T

(T

(F

(F

(T

(T

und F) T oder
und T) F oder
und F) F oder
und T) F oder
und F) F oder
und T) F oder
und F) F oder
und T) F oder
und F) F oder
und T) F

oder

und F) F oder

(T oder T) und (F oder F) T und

F = Falsch

(T oder F)
T = Wahr

(T oder F)
T = Wahr

(T oder F)
T = Wahr

(T oder F)
F = Falsch

(F oder T)
T = Wahr

(F oder T)
T = Wahr

(F oder T)
T = Wahr

(F oder T)
F = Wahr

(F oder F)
T = Wahr

(F oder F)
T = Falsch
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(A und B) oder (C und D) (A oder B) und (C oder D)

(F und F) oder (F und T) F oder (F oder F) und (F oder T) F und
F = Falsch T = Falsch
(F und F) oder (F und F) F oder (F oder F) und (F oder F) F und
F = Falsch F = Falsch

Eine Kampagne konfigurieren—-Reiter Aktivierung

Verwenden Sie die Reiter Aktivierung, um anzugeben, wann die Kampagne aktiv sein soll.
Sie kdénnen die Kampagne auch auf bestimmte IP-Adressen beschranken.

Rules / Activation

Date and time

Specify when this campaign will run. Advanced options Select al Clear selected
Start 01/03/2018 00:00 BB #| Monda #| Tuesday | Wednesday ¥ Thursda
E iz v F ¥ Saturda "

[54.000.000.0

Add my IP

# Save campaign Cance

¢ Beginn. Geben Sie das Datum und die Uhrzeit des Kampagnenbeginns an.

¢ Ende. Geben Sie das Datum und die Uhrzeit des Kampagnenendes an. Wenn Sie dieses
Feld leer lassen, wird die Kampagne fortgesetzt, sofern Sie sie nicht manuell Gber die
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Schaltflache Pause stoppen.

Manage your Promote campaign Create a new campaign
Campaign name > IPtrap ¢ Edit- We - Copy

Product promotion 4 n w %

e Zeitzone. Zu Informationszwecken wird die Zeitzone der Kampagne angezeigt.

¢ Erweiterte Optionen. Falls gewlinscht, wahlen Sie die Wochentage aus, an denen die
Kampagne aktiv sein soll.

e Aktivierungseinstellung Wenn Sie diese Kampagne auf einen oder wenige Computer
beschranken mochten, geben Sie deren IP-Adressen an. Geben Sie beispielsweise die IP-
Adresse aller Mitarbeiter Ihres Teams ein, damit sie eine Kampagne testen kénnen, bevor
sie veroffentlicht wird. Klicken Sie auf Meine IP hinzufiigen, um lhre eigene lokale IP-
Adresse zu verwenden.

Um diese Kampagne der Offentlichkeit zuganglich zu machen, lassen Sie dieses Feld leer.
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Optimizely Digital Experience
Plattform

Optimizely Digital Experience Plattform vereint digitale Inhalte, Commerce und Mar-
keting in einer Plattform, einschlief3lich Omnichannel-Losungen fur intelligente Kam-
pagnen. Die Plattform nutzt kUnstliche Intelligenz und Verhaltensanalyse, um Uberall
personalisierte Erfahrungen zu liefern. Mit unserer sicheren, zuverlassigen Plattform kon-
nen Sie Engagement, Erlos und Produktivitat in kirzester Zeit steigern und gleichzeitig
die schnellstmogliche Time-to-Value erzielen.

Uber Optimizely

Unsere Aufgabe bei Optimizely ist es, Menschen dabei zu helfen, ihr digitales Potenzial aus-
zuschopfen. Wir statten Teams mit den Tools und Einblicken aus, die sie benotigen, um auf
neue und innovative Weise zu experimentieren. Jetzt kdnnen Unternehmen mit daten-
gestUtztem Vertrauen agieren und hyper-personalisierte Erlebnisse schaffen. Anspruchsvolle
Losungen zu entwickeln, war noch nie so einfach. Erfahren Sie auf optimizely.com, wie wir neue
Grenzen Uberwinden.

www.optimizely.com
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